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Achten Sie auf den roten Faden!

Eine gute Ausstellung folgt
zwangslaufig einer inneren Logik, die
sich in der Ordnung der Exponate und
ihrer thematischen Gliederung
widerspiegelt.




Beispiele

Wald Moor See

Zeitstrahl

Kunst-Epochen

Jahreszeiten

Eine Fahrt mit dem Bus

Ein Tag im Leben eines Kindes




Wie finde ich den roten Faden?
Wann finde ich ihn?

Wenn mir das Ziel der Ausstellung klar
geworden ist und ich noch nicht zu viel
recherchiert habe.

Kardinalsfehler
Logikspriinge
Komplexitat
Dominanz
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Fesseln Sie Ihr Publikum, erzéhlen
Sie Geschichten!

Ein dramaturgischer Kunstgriff ist die
Personalisierung. Personalisierung
heil3t, das zentrale Thema einer
Ausstellung in die Geschichte von
Menschen zu kleiden. Sie erzéhlen
dem Publikum eine Human Story.




Wichtig

Das Publikum muss sich mit den
Hauptfiguren identifizieren kbénnen.

Die Handlung muss spannend sein.




Grundmuster (Hollywood-Schnulze)

1. Vorstellung stereotyper Protagonisten
2. Alltaglicher Konflikt
3. Uberraschende Wendungen
4. Treibt einem H6hepunkt zu und
5. endet mit einer Aufldsung
(mdOglichst pointiert).




5. endet mit einer positiven Aufldsung.




Inszenieren Sie die
Ausstellungsraume!

Ausstellungsraume sind Bihnen, auf
denen der Besucher Teil des
Ausstellungsthemas wird.




Inszenierung wirkt auf jeden Besucher
und auf nahezu alle Sinne.

Vordergrtndig (noch vor den Details)

bietet fast unbegrenzte Moglichkeiten
(Perspektivwechsel)
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Rauminszenierungen avancieren zu
dem beliebtesten Werkzeug der
modernen Ausstellungsgestaltung.
Denn damit lassen sich Auftraggeber
so leicht blenden.

Achtung! Die Rauminszenierungen
werden vollig Uberschatzt.




Texte sind Schnee von gestern —
von wegen!

Kein Medium kann schneller
Informationen transportieren als Text,
er muss nur gelesen werden.




Killerphrasen

Lesen ist zu anstrengend
- schaffen Sie eine Leseatmosphare

Text sind zu lang und schreckt ab
- prasentieren Sie den Text dosiert

Texte sind langweilig
- spannende Geschichten liest jeder gern

Texte sind unverstandlich
- beschreiben Sie komplizierte
Sachverhalte in kindgerechten Satzen




Schaffen Sie Vertrauen durch
Bekanntes!

Nutzen Sie Gegenstande aus der
Alltagswelt, um die Aufmerksamkeit
der Besucher zu wecken und zu
steuern.




Zeitungsseite,
Litfal3saule,
Fotoalbum ...

sind nicht erklarungsbedurftig und
konnen selektiv wirken.

Die Angst, mit dem Exponat nicht zu
Recht zu kommen, kann genommen
werden. (Hausfraueneffekt)




Gonnen Sie dem Besucher immer
auch etwas Ruhe und Erholung!







